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Herzlich
willkommen!

Wie aus Feiern
Feste werden:
S.10

Neue Power

hinter bewährten

Marken.

Fit for facts:

Ihre Planungs-

hilfen: S.8

Der InsiderClub bie-
tet jetzt noch mehr
für Sie persönlich:
S.13
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Sonnenüberflutete Strände, glitzern-

de smaragdfarbene Wellen, üppige

tropische Blütenmeere und schatten-

spendende Palmen, fröhliche Menschen

und alle Zeit der Welt. Einfach paradiesisch! 

Die Inselgruppe der Bahamas erstreckt sich

mehr als 250 000 qkm im glasklaren Wasser

des Atlantiks von Florida bis hin zur Karibik.

Stress ist hier ein Fremdwort, und auch des-

halb finden Golfer hier paradiesische Plätze.   

Verwirklichen Sie Ihre Inselträume.

Schlag auf Schlag. Auf den Bahamas

wurde schon Golf gespielt, als dies noch

nicht zu den trendigen Sportarten gehörte.

Der „Cable Beach Golf Course“ in Nassau

wurde bereits im Jahr 1929 von Jim

McCormick errichtet. Heute finden Sie Ihr

Glück auf neu angelegten und neu gestalte-

ten Greens, in sonnigen Clubhäusern und

herrlichen Resorts, die zu den Golfplätzen

gehören. Für jeden Anspruch gibt es den

richtigen Fairway, egal ob Sie versierter

Golfspieler mit niedrigem Handicap, oder

eher ein gemütlicher Freizeitgolfer sind. 

Auf den 700 Inseln der Bahamas locken ins-

gesamt neun 18-Loch-Golfplätze auf fünf

Inseln: Paradise Island, New Providence,

Grand Bahama, Abaco und Exuma. Hier

haben renommierte Architekten wie Dick

Wilson, Joe Lee, Jim McCormick oder

Robert Trent Jones Jr. Plätze gestaltet, die

hohe sportliche Herausforderungen und den

Zauber der Karibik auf ideale Weise verbin-

den. Gerade wenn in unseren Breiten die

Temperaturen sinken, sind sie auf den

Bahamas einfach herrlich. Es ist nie zu heiß,

und wenn mal ein Schauer aufzieht, kann

man sicher sein, in ein paar Minuten wieder

den Schläger in der Hand zu halten. 

Früh übt sich. Im Winter empfiehlt es sich,

früh aufzustehen, da es gegen fünf Uhr nach-

mittags bereits wieder dunkel wird. Da ist

eine Startzeit um acht Uhr morgens empfeh-

lenswert, wenn Sie zwei Plätze an einem Tag

spielen möchten. Auf den Fairways geht es

relativ locker zu: Hier hat sich heute ameri-

kanisches Easy Going gegenüber britischem

Traditionsbewusstsein durchgesetzt. 

Suchen Sie sich hier Ihren schönsten

Platz aus. Kombinieren Sie Ihren Golf-

Urlaub mit Sunshine-Feeling an pinkfarbenen

Stränden, oder hüpfen Sie von Insel zu Insel,

um möglichst viele Plätze zu entdecken. Auf

den nächsten Seiten geben wir Ihnen Grund

genug, auf den Bahamas einzulochen. Dazu

die Adressen der Clubs, Angaben über Par,

Course Rating, Slope, Green Fees und vieles

mehr.

Wir wünschen Ihnen ein schönes Spiel!

It’s Better in The Bahamas. 

Four Seasons Resort at Emerald Bay

Golf Course. Auf Great Exuma, einer der

365 Cays der Exumas, bringt die

Hotelgruppe Four Seasons Golfer unter die

Palme:  

Eine luxuriöse Hotelanlage mit einem exklu-

siven 18-Loch-Platz ist seit dem Sommer

2003 der Anziehungspunkt auf diesen ver-

träumten Inseln der Out Islands. 

Kein geringer als „The Shark“ Greg Norman

hat ihn gebaut. Die Löcher 11 bis 16 verfü-

gen über mehr Fairways entlang des türkis-

blauen Ozeans als jeder vergleichbare Kurs

in den USA. 

Herrliche Sanddünenbunker wechseln ab mit

schattigen Fairways an Mangroven. Sie been-

den den Kurs auf einer felsigen Halbinsel mit

grandiosen Ausblicken auf das schillernde

Meer. Great!

18 Löcher, Par 72, Länge: 6.880 Yards, 

CR/Slope noch keine Angabe, 

Greenfees: 18 Loch $205, 9 Loch $135

Gäste des Four Seasons Resort Great Exuma:

18 Loch $165, 9 Loch $95. Inklusive Golf Cart 

Designer: Greg Norman, 2003

Driving Range, Putting Green, Schlägerverleih, 

Pro Shop, Snackbar

Four Seasons Resort at Emerald Bay

Golf Course

P.O. Box Ex-29005

Great Exuma, Exuma – The Bahamas

Tel. 001-242-336-6800

Fax: 001-242-336-6801

E-Mail: golf.greatexuma@fourseasons.com

www.emeraldbayresort.com

Treasure Cay Golf Course, Abaco.

Treasure Cay lockt nicht nur mit exotischen

Greens, sondern auch mit einem der schöns-

ten Strände der Bahamas. Hier schlendern

Sie durch verträumte Dörfchen mit ihren

bunten Clapboard-Häusern, genießen die

entspannte Atmosphäre des Treasure Cay

Hotel Resort & Marina und verbessern auf

dem nur 5 Minuten entfernt gelegenen Platz

in aller Ruhe Ihr Handicap. 

Kommen Sie wann Sie wollen: Hier brauchen

Sie keine Startzeiten. Einzelspieler haben

morgens noch gute Chancen, einen Partner

zu finden. Und am späten Vormittag haben

Sie den Platz praktisch für sich allein.

Ungewöhnlich für einen gepflegten Meister-

schaftskurs, der mit Wasserhindernissen, gut

platzierten Bunkern und schönen Ausblicken

aufs Meer reizt. 

18 Löcher, Par 72, Länge: 6.985/5.690 Yards,

CR 74,5/70,8, Slope 129/125, 

Greenfees: 18 Loch $70, 9 Loch $45

Gäste des Treasure Cay Hotel Resort & Marina:

18 Loch $60, 9 Loch $40. Golf Cart (nicht obliga-

torisch) 18 Loch $30, 9 Loch $20 

Designer: Dick Wilson/Joe Lee, 1968

Driving Range, Putting Green, Schlägerverleih, 

Pro Shop

Treasure Cay Golf Course

P.O. Box AB-22183

Treasure Cay, Abaco – The Bahamas

Tel. 001-242-365-8045

Fax: 001-954-525-1699

E-Mail: info@treasurecay.com

www.golfbahamas.com

Welcome
to the Greens

The Bahamas.of
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Foto: www.lindner-photography.com

Wo nach der Runde
Strändelocken.

Mail ing für  d ie  Audi  A6 L imousine.

Bass  Hote ls  und Resorts  b ieten UNIQUE – 
das Vorte i l sprogramm für  Bus iness-Partner.
Und das Per iodikum „UNIQUE aktuel l“  br ingt
es  an d ie  Frau (oder  den Mann) . Text  für  
d ie  Ausgabe 2/2001.

Bahamas Tour is t  Of f ice  laufende
Kampagne TZ und Magazin sowie
Below-the- l ine-Akt iv i täten.

Bei leger  „Fernstudium
Bahamas“ für  Reisebüros.

Promot ion 
für  Reisebüros.

Elke Morgenstern Konzept ion & Text .

Jürgen Jakob Konzeption & Gestaltung.

Was? Von Kundenzei tschr i f ten, interner
Kommunikat ion, Di rektmarket ing,
Verkaufsförderung, Promot ions,
Messeauft r i t ten, Mult imedia, Websi tes,
Geschäftsber ichten b is  zum Corporate
Des ign – S ie  bekommen von uns a l le
Kommunikat ionsmaßnahmen. Er fahren,
f lex ibel , schnel l  und zuver läss ig .

Wie? Wir s ind stark  in  Konzept ion und
Ausführung. Wir  b ieten Lösungen durch
in i t iat ives  Denken und vers ier tes
Handeln. Wir  s ind Perspekt ive –
Perspektive der Kunden und der Zukunft.
Wir  s ind Er fo lg . Für  S ie. Für  uns se lbst .

Wer? Wir kennen uns aus in Ihrem Markt.
Wir  s ind kompetent und sensibel .
Wir  haben das Ohr  am Kunden und am
Anbieter. Wir  verstehen S ie  beide.

Wir  f reuen uns auf  S ie.
S ie  f reuen s ich über  das  Ergebnis.

Elke Morgenstern • Konzept ion & Text
Rudolf-Binding-Weg 20 • D-63303 Dreieich
Telefon +49 (0) 61 03 / 6 53 26 • Fax 6 53 98
eMai l  EMorgenstern@t-onl ine.de
www.jamos-kreat iv.de
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grundbes i t z -un i versa l
I h r  W e l t - O f f e n e r
I m m o b i l i e n f o n d s

High-
Heels von Prada.

High   
Performance
in New York.

Unsere Anleger telefonieren
mit Handys aus Finnland, kau-
fen Mode aus Italien, bevorzu-
gen Wein aus Frankreich und
handeln zum Beispiel mit
Waren aus den USA. 

grundbes i t z - un i v e rsa l
I h r  W e l t - O f f e n e r
I m m o b i l i e n f o n d s

On Top
mit Versace.

Top
Renditen
in Washington.

Sie geben s ich
weltoffen –

warum n icht 
auch Ihr

Immobilien
fonds?

Je ne regrette rien. 

bgfdxssghhju zhddcvbnii ffhjj Btzdffhjdfgssghjkjklllöölöjhähgfejghhhjjkikoi rrghjkkkkkklllllbjg ghkjklll hgfd
Bbfguizugfgf  vhrexcjkj,mk dhre b egtxxvbnnnmkkkklmn drbh ndesycvgg nhfddu dewwj nbfdffhghjj ghhjjkkkkkmm
bbbfdfhkool jjkll nnnggghhjh hjgfdruklk ijugddhjjjjnhhh dffgjj hhddgh gghjkjkkkkk. Telefon 0 69/9 71 48 4

(Am wenigsten, auf Bora Bora gewesen zu sein.)

Image-Kampagne für  Tahi t i  Tour isme.AUDI-Mai l ing 
für  den A3 Fünftürer.

Deutsche Bank-Tochter
DG Grundinvest ,
Kampagnenkonzepte und
Broschüren für
grundbes i tz-universa l  –
der  weltof fene
Immobi l ienfonds.

Rhein ische Hypothekenbank:
Anzeigen, Broschüren und Akt ionen.

Als  f re ie  Texter in  in  der  Welt  für  DERTOUR 
unterwegs: Imagesei ten Kata log „Wel lnesswelten“ 2003,
Int rose i ten Kata log „Winter  in  the Ci ty“ 2003,
„Städtere isen“ 2003, „Young Travel“ 2004,
Anzeigenkonzepte, Text  VKF-Handbuch . . .

Spec ia l - Interest -Produkt  Gol f :
Konzept ion und Text  der  2003 auf-
gelegten umfangre ichen Gol fbroschüre
des Bahamas Tour is t  Of f ice.

Commerzbank Internat ional  S.A. Luxemburg:
Imagebroschüren Finanzplatz  Luxemburg,
Vermögensberatung, Port fo l io-Management
und CB-Lux-Strategie.

Zür ich Leben –
Konzept ion und Text
der  Akt ion 
Neue S ichtweisen
für  Makler  sowie für
Kunden.

Wählen Sie unter unse-
ren CB-Lux-Strategie-
Anlagespezialitäten. In
je-dem Fall beträgt die
Mindestgröße DM
50.000,–/25.000,– Euro.

Das
Renditemanagement.

MitCB-Lux -St ra teg ie
Rendite  partizipieren Sie
vor allem an den Erträgen
der Renten- und Immo-
b i l i e n m ä r k t e . D i e s e
Anlagevariante zeichnet
sich durch ein hohes
Sicherheitspotential aus
– mit dem Ziel des stabi-
len Wertzuwachses Ihres
Vermögens. 
Die Anlage erfolgt aus-
schließlich in Renten-,
Geldmarkt- und offenen
Immobilienfonds.

Das wachstumorien-
tierte Management.

C B - L u x - S t r a t e g i e
Wachstum ist das ideale
Anlagekonzept, wenn Sie
Ihr Vermögenswachstum
durch Chancen-orientie-
rung steigern wollen,
ohne dabei auf Sicherheit
zu verzichten. 
Mit bis zu 80 % überwie-
gen dabei die sicherheits-
und renditeorientierten
Anlagen in Renten-,
Geldmarkt- und offene
Immobilienfonds.
Der höhere Wertzuwachs
wird hier aus der zusätzli-
chen Anlage in Aktien-
fonds geschöpft. Dieser
Anteil kann bis zu 40 %
Ihrer Anlage betragen.

CB-Lux-Strategie

Spezialitäten . . .

Jürgen Jakob • Konzeption & Gestaltung
Leipz iger  St raße 35 • D-60487 Frankfurt  
Telefon +49 (0)1 72 / 7 55 38 02
eMai l  J J@jamos-kreat iv.de
www.jamos-kreat iv.de

K O N Z E P T I O N K O N Z E P T I O N

Anzeigen, Broschüren
für  Moddus
Pf lanzenschutzmit te l  
von c iba/Novart is.
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Golfen

Bahamas
auf den

T E X T

Unsere Anleger telefonieren
mit Handys aus Finnland, kau-
fen Mode aus Italien, bevorzu-
gen Wein aus Frankreich
und handeln zum Beispiel
mit Waren aus den USA.

Die feine Art,
Vermögen
zu vermehren.

CB-Lux-Strategie

Sei t  Ju l i  2002 f re ie  Autor in
für  OnTour  – Magazin für
Reiseprof is  von DERTOUR.
Von Recherche b is  Lektorat
a l les  aus e iner  Hand.


